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01. Interjob: il Marketing Hub di Vicsam Group 06. Da dove partire: costruiamo basi solide
02. Comunicare e inevitabile 07. Ampliamo il raggio di azione: visibilita
03. Perche dovrel esserci? e conversione

04. | canali strategici della comunicazione digitale

05. Quando la comunicazione e efficace?
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La strategia per far
crescereiltuo brand

In un mondo digitale in continua evoluzione, avere una strategia
chiara e contenuti efficaci € fondamentale per emergere.

Da anni afflanchiamo aziende e professionisti offrendo servizi
mirati per costruire e valorizzare il loro brand.

Oggi, ampliamo le nostre competenze con nuovi servizi per
offrirtiancora piu strumenti e opportunita di crescita.

Conmpetenze chigve

Consulenza e strategia marketing

Graphic Design I Photo&Video

Website B2B & B2C

Social Media

Web Marketing Eventi

Gestione DEM

Ottimizzazione SEO
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1. Comunicare e inevitabile

“Non si puo non comunicare”
(Paul Watzlawick, Scuola di Palo Alto) '

Tutto parte da qui.

Ogni gesto, parola, colore, silenzio, immagine -
comunica qualcosa.

Anche quando non diciamo nulla, stiamo dicendo

qualcosa.

L’assenza, nel digitale, fa rumore.
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CONNESSIONI INTERNET
PERMANENTI

NOVITA' E COMUNICATI DEL NETWORK

Servizi di telefonia

vocale rivolti alle FLINEE BT
Aziende e Privati.

' ~ Mercoledi 16 Giugno 1999
PLUG IT SPA DIVENTA OPERATORE
TELEFONICO NAZIONALE!

Opportunita di lavere con Plug It Spa

»ATTENZIONE: E' POSSIBILE
REGISTRARE DOMINIA SOLE
L. 50.000 +IVA

Venerdi, Ottobre 21, 11

CONNESSIONI INTERNET
DLAL-UP

ABBONAMENTI
¥ Descrizione
¥ Elenco rivenditori
b Prezzi
} Sottoscrizione/Rinnovo
} Servizi Rivenditori
) Diventa Rivenditore

SERVIZI WEB
PER GLI UTENTI

} Casella e-mail da web
} Caselle di posta aggiuntive
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c-commerce company
Consulenza e servizi aziendali - |

.+ 185 follower - 2-10 dipendenti

(i) @)

Home Chi siamo Post Lavoro Persone Informazioni

| Immagini | [ Video | [ Articoli | [ Documenti |

.’ Ordina per: Principali +

185 follower

Vedi una raccolta di annunci
attivi o passati di B group Srl.

[+

Vai alla libreria annunci

Nessun post, per ora!

Ritorna pid tardi per nuovi post.

sJMBE.
EE " 28 luglio 2017 - &

et
#RitiroQualsiasiTipoDiMateriale #Massima #Serieta #Puntualita

SSIONANTA"

4> Condividi

Y Mi piace () commenta
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NEVUSEDTIS

IMPPRESA DI COSTIRUZIONI

PROGETTAZIONE E RESTYLING
Sopralluogo e progettazione interna con rilievo
dello stato dei luoghi con le soluzioni di architetti
di design che troveranno la migliore risposta alle
vostre esigenze.

STIMA LAVORI

Preventivo gratuito con redazione del computo
metrico dettagliato con le lavorazioni previste ed
i relativi costi.

RISTRUTTURAZIONI INTERNE ED
ESTERNE

Si realizzano interventi di:

- demolizione di vecchie murature e trasporto in
discarica

- realizzazioni di nuove pareti divisorie

- isolazioni termiche a cappotto interno o esterno
- posa in opera di pavimenti, battiscopa, ecc.

- tinteggiature interne ed esterne

- controsoffitti e pareti in cartongesso

- impermeabilizzazioni di balconi e terrazze con
moderne tecnologie

.. EMOLTO ALTRO ANCORA!!

Via Xxxyykk, 00 - 00122 - Milano Dal lunedi al venerdi
Tel. xxx kkyyzzv dalle ore 8.30 alle ore 12.30

mario.rossi@yyxxzz.it dalle ore 14.00 alle ote 19.00
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Qualche dato:
In Italiail 90% della Gliitaliani usano 6 [194% degli acquirenti 1 71% degli acquirenti ' 89% di chi compie
popolazione &€ connessa piattaforme online al B2B compie almeno B2B inizialaricerca ricerche B2B usa
alnternet etrascorrein mese. unaricercaonline con termini generici internet per informarsi
media quasi 6 ore al durante il processo di (non direttamente con e compiein media12
giorno trasocial e acquisto. il nome del brand) ricerche online prima
internet. diinteragire conun sito
aziendale specifico
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Essere presenti online non basta.
Bisogna essercinel modo giusto, dove hasenso e

CONn uno SCopoO.
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E la casa del brand: deve raccontare chisei,
cosa fai e perche fidarsi di te.

Sono le piazze digitali dove il brand crea relazioni

o Social
e racconta tutte le novita.

Strumento di fidelizzazione e contatto diretto. E il tuo modo

Email/Newsletter di tornare a parlare con chitiha gia ascoltato.

Canale divisibilita e scoperta. Chi ti cerca ti trova?
E quando titrova, cosa vede?

Google SEO/SEM

Contenuti multimediali Trasmettono autenticita e professionalita. Un'immagine
(foto, video, podcast) racconta in 3 secondi cid che un testo spiegain 10 righe

Fanno da megafono: amplificano cid che
giafunziona organicamente.

ADV e Sponsorizzazioni

VICSAM€ROUP
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Qugl eflvestre

obiettivo
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Obiettivo: far sapere che esisti
1 71% dei buyer B2B inizia conricerche
generiche (non conilnome del brand)

Awareness
Farsi conoscere

Interesse Obiettivo: costruire fiducia e autorevolezza
Farsi scegliere il 62% degli acquirenti B2B si informa principalmente
sul web durante il processo decisionale

Relazione Obiettivo: mantenere vivalarelazione e consolidare la fiducia

Farsiricordare Nel 2025, gliitaliani usano in media 6 piattaforme al mese —
la costanza é cio che ti mantiene presente nellaloro mente

Azione Obiettivo: convertire l'interesse in contatto, richiesta o acquisto
e In ltalia, il valore degli ordini B2B digitali ha superato i 278 miliardi
di euro nel 2024 (+5% rispetto al 2023)

VICSAM€ROUP
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Ogni contenuto e ogni canale deve sapere in che punto
del percorso sta parlando al cliente.

Ogni canale ha un linguaggio diverso, ma deve
raccontare la stessa storia.

Molte aziende comunicano “aisole”: ogni canale vive
per conto suo.

Un errore comune e pubblicare contenuti scollegati,
con toni diversi e senza obiettivi chiari.

lJI
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4. Da dove partire:

costruiamo basi solide

Non puoi raccontare bene un brand se non sai chi sei e non hai gli strumenti giusti per farlo vedere

S EmE]
oncdanpental

-

-

Piano editoriale
« Analisi e creazione della strategia comunicativa
« Individuazione deicanali
« Calendarizzazione dei contenuti

\_

\_

Brand indentity

» Logo, colori, font, tone of voice
« Coerenzasu tuttiicanali

-

\_

Materiali di comunicazione

« Foto e video professionali
o Interviste, case study, approfondimenti
« Infografiche e materiali scaricabili
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Branding e Logo, colori, font coerenti sui vari canali
*. « Immagini coordinate
q o Allineamento fra materiali online e offline

VICSAM€ROUP
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LEGNOMARKET
WOOD VENEERS

Website

« Homepage chiara e focalizzata
Navigazione semplice e intuitiva
Design moderno e responsive
Case study e reference

Modulo contatti tracciato

o SEO curato
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Social

« Strategia chiara e obiettivi
misurabili

« Piano editoriale strutturato

« Contenutidivalore

« Branding coerente

« Analisidelle performance
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Immagini professionali e coerenti

Video di qualita e strutturati a seconda dell'obiettivo
Adattamento ai canali

Storytelling visivo
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UCO0l  Webasto [Febasto

ENGINEERING

COMFORT E TECNOLOGIA SUL
NUOVO PARDO E72

Ci sono barche che non passano inosservate. |l nuovo Pardo E72, ultima
ammiraglia della gamma walkaround firmata Pardo Yachts, & una di quelle.
Linee scolpite, volumi generosi e un design che fonde potenza ed eleganza:

appena lo vedi, capisci subito che sei davanti a qualcosa di speciale.

Ed é proprio su questa imbarcazione che abbiamo avuto il piacere di lasciare
la nostra firma, con un impianto di climatizzazione pensato per esaltare il
comfort a bordo in ogni dettaglio.

Essere a bordo di uno yacht come il Pardo E72 & un'esperienza. Far parte di
questo progetto, per noi di Bcool Engineering, significa contribuire a rendere

Newsletter

Segmentazione del target

Piano editoriale strutturato
Contenuti utili e di valore, non solo
promozionali

Design chiaro e coerente conla
brand identity

Periodicita costante

Analisi e ottimizzazioni
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6. Ampliamo il raggio di azione:

visibilita e conversione

Una buona comunicazione genera opportunita solo se viene vista dal pubblico giusto

Strumeni]

[]

@ camnall

/

/

Campagne sponsorizzate

« Creazione diuntarget preciso
« Google Ads, Linkedln e Meta Ads

o

\_

SEO e content marketing

« Ottimizzazione del sito e contenuti
« Blog, landing page e articoliinformativi

\_

/

\_

Strumenti di misurazione
« Google Analytics
« MetaBusiness Suite
o Insights LinkedIn

J
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Google
.. Analytics

| analisi dei dati per la

personalizzazione della
comunicazione puo generare un
aumento del ROl tra 5 e 8 volte.

Ogni secondo vengono effettuate piu di
99.000ricerche suGoogle.

11 75% degli utenti non superamaila
prima pagina deirisultati di ricerca.

Circail 53,3 % di tutto il traffico dei siti
web proviene dalla ricerca organica.

Google Ads

Una nuova campagna Google Ads,
Su un mercato non saturo, puo
portare dal 30% al 150% di
traffico in piu sul sito nel breve
termine.

'89% dei clic generati da annuncidi
ricerca e incrementale, ovvero quei
clic non sarebbero accaduti se gli
annunci fossero stati sospesi.
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ETU?
COME
COMUNICHI?

Analizziamolo insieme
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